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IGUALTAT

Les dones destinen
mes doblers a la familia
que a elles mateixes

Els homes gasten la meitat dels diners en
oci i automobils, segons una investigacio

MARIA FUSTER
PALMA

“Les dones tendeixen a gastar més
doblers en roba, menjar, hipermer-
cats, salut i benestar, i més a prop
de ca seva, que els homes, que con-
centren la despesa en cotxes, bars,
restaurants, tecnologia i trans-
port”. Es el que assenyala I'estudi
Influence of sociodemographic cha-
racteristics on human mobility, rea-
litzat pels investigadors de I'Lnsti-
tut de Fisica Interdisciplinaria i
Sistemes Complexos, del Consell
Superior d'Investigacions Cientifi-
ques de la Universitat de les Illes
Balears. L’analisi no es basa en en-
questes de poblacid, sind que
aquesta afirmacio s’extreu després
d’estudiar 40 milions de transacci-
ons comercials fetes amb targetes
bancaries BBVAa Barcelonaia Ma-
drid durant I'any 2011.

També a Balears i més enlla

Aqui, a les Balears, tot apunta que
elsresultats d’aquesta investigacio,
publicadaa Scientific Reports,hau-
rien de ser els mateixos. “Amb totes
les particularitats que tenen les
Illes, aquests tipus d’estudis es po-
den traslladar, si bé les conclusions
s6n més aplicables en funcio de les
similituds economiquesidemogra-
fiques de les zones”, assegura Pau
A. Monserrat, economista i direc-
tor editorial del portal d’estalvi fa-
miliar iAhorro.com. Fins i tot per
I'expertaen igualtat d'oportunitats
ienpolitiques d’igualtat Ana Oliva-
res, aquesta tendéncia va més en-
114 de I’Arxipelag i de I'estat espa-
nyol. “En un projecte de desenvolu-
pament a paisos empobrits, esta de-

mostrat que la qualitat de les
comunitats millora quan les dones
son les destinatéries directes, per-
queé els seus ingressos recauen en
les families”, apunta Olivares am-
pliant la visio de I'estudi.

Salutineteja versus bars i cotxes

Ladiferénciade despeses segons el
génere que treua lallum aquest es-
tudi fa veure que en els productes
associats a la gestio de la llar, roba,
aliments, hipermercats, salutiben-
estar, suposen el 69% de les trans-
accions que fan les dones, enfront
del 43% dels homes. En xifres abso-
lutes, les dones gasten 1.977 euros
anuals en aquests conceptes, men-
tre que els homes hi deixen 1.146
euros.

D’altra banda, els homes gasten
més doblers que les dones en pro-
ductesrelacionats ambels automo-
bils, bars i restaurants, tecnologia
itransports: el 50% de les transac-
cions dels homes, enfront del 22%
de les dones. En xifres absolutes,
amb relacio a aquests conceptes, els
homes hi gasten 1.339 euros anuals,
mentre que les dones hi dediquen
675 euros.

Models, consum i socialitzacio

Pels experts, un factor també im-
portant és la publicitat, sobretot
per promoure tendéncies ja esta-
blertes i reforcar aixi comporta-
ments. Hi haunarelacio directa. La
presidenta del Lobby de Dones,
Francesca Mas, creu que lainvesti-
gacio evidencia que la publicitat se-
xista promou “els rols tradicionals
en els quals la dona és la responsa-
ble de les criatures i de les tasques
domeéstiques”, La feminista Ana
Olivares també coincideix en

Les dones tendeixen a gastar més doblers en roba, menjar, hipermercats, salut i
benestar, i els gasten més a prop del lloc de residéncia. roroua
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aquesta opinio i afegeix la impor-
tancia de la socialitzacid, “en qué
també influeix el concepte de bona
mare omala mare”. Aixo si, per Oli-
vares, les dones cada vegada son
més conscients de les “trampes del
patriarcat”, i diu que ja no han de
ser superwomen. Malgrat tot, “la cu-
ral'assumeixen més les dones i els
seus diners els dediquen més al
benestar familiar que aelles matei-
xes”, assenyala.

Al mateix temps, el director de
iAhorro.com explica que els ex-
perts del sector de la publicitat uti-
litzen aquests tipus d’estudis, com
el que s’ha realitzat en relacio a
transaccions comercials amb targe-
tes del BBVA, per decidir quins pro-
ductes es publiciten, a qui, com,
quan ion. “L’estudi ajuda a identi-
ficar i relacionar el génere, I'edat i
el tipus de consum, informacio vi-
tal per dissenyar una campanya pu-
blicitaria”, remarca. s

L'apunt

L’as social del temps
també és desigual
entre homes i dones

Per la presidenta del Lobby de Do-
nes, Francesca Mas, l'estudi de
I'Institut de Fisica Interdisciplina-
riaiSistemes Complexos que ana-
litza els habits de consum a través
de les transaccions amb targetes
bancaries també es pot relacionar
amb altres investigacions sobre Iis
social del temps. “Sén les dones les
que majoritariament dediquen més
hores al treball doméstic no remu-
nerat, feina que alhorano ésvalora-
da ni socialment ni economica-
ment”. Aquesta situacié ha empit-
jorat amb la crisi: “Amb les politi-
ques d’ajustamentsiretalladess’ha
vist augmentada aquesta realitat”.



